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SHOPPINGS SA CAVALCANTE
| SHOPPING DA ILHA
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ASHOPPINGS SA CAVALCANTE;
APOR QUE ANUNCIAR EM SHOPPINGS?;
ASHOPPING DA ILHA EM NUMEROS;
ANOSSAS PROPRIEDADES DE MIDIA;

A DIGITAL;

A INDOOR;

A OUTDOOR;

A EXPERIENCIAS;
AETAPAS DA CONTRATACAO DE MIDIA.



Desde 1996, a Shoppings Sa Cavalcante ajuda a promover A
conexdo entre as pessoas com O desenvolvimento e a
administragcdo de Shopping Centers. Entendemos que 0S NOSsoSs
empreendimentos atuam como pontos de encontro e fazem parte

da vida e da histéria das pessoas que nos visitam.

Ao longo das ultimas decadas, foram inumeros momentos vividos e
incontaveis historias  colecionadas dentro dos  Nossos

empreendimentos no Espirito Santo, Maranhd&o, Piaui e Pard

Os empreendimentos oferecem lugares que trazem consigo lazer,
comodidade, maior qualidade de vida a populagcdo e espacgos
onde nossos visitantes possam construir € viver suas proprias

historias.
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Por que anunciar em Shoppings?

momento de tempo madi o tempode ex posi a
compra +1h é o tempo médio que as malor que outros melos
Contato direto com uma audiéncia pessods passam em cada visita ao Média de 76 minutos. Diferente de
segmentada, em ambiente que shopping. outros meios onde o tempo de
favorece o consumo imediato contato com a publicidade é
menor
rel evYncia da diferentes
medi a em shopping oportunidades
81% das pessoas que frequentam No shopping é possivel diversificar
shoppings declaram ter visto o formato de sua comunicacéo e
midia/publicidade. associar com alguma acé&o de mall
especifica que pode ser

desenvolvida junto com a equipe
de marketing do shopping.




