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Plataforma de midia
estrategicamente localizada
em regioes com maior
crescimento do Brasil
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BIG NUMBERS
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Impactando mais de

46 milhoes
de pessoas

por ano
(publico interno)

Fluxo de mais de Audiéncia corporativa recorrente com
8,9 milhoes 10 torres comerciais
de veiculos com 2.030 salas
por ano o
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Alcance externo de mais de

254mil m?2 de 15 milhoes de

ABL total pedestres e veiculos
e potencial de
expansao de 45mil m?2 (ml'dia%?J:dir;(r))



Por que anunciar em shoppings?

81%

dos consumidores que
frequentam shoppings
declaram ter visto midia
nesses ambientes.

OOH é o0 2° maior meio
em alcance do Brasil, com

85%

de penetracao, superando
inclusive a TV aberta.

62%

dos consumidores afirmam
que a publicidade vista no
shopping os influenciou na
decisao de compra.

) r Ibope
ar 1oop



Diversos formatos de
comunicacao disponiveis,
além de acoes especificas que
podem ser desenvolvidas
junto a equipe do shopping.

Ambientes fechados como shoppings
entregam atencao, retencao e contexto
favoravel de consumo, com tempo
meédio de exposicao maior do que

outros veiculos.

Oportunidade de
interacao com a
marca e conversao no
mesmo ambiente e no
momento da compra.
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UMA EXPERIENCIA
COM O TROFEU
DA CONMEBOL
LIBERTADORES
NOBISTRO &
BOTECO!
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Maior rede

de midia indoor
em shoppings do ES.

Galaxy S24 Series

Galaxy Al chegou

|- Troca Smart Samsung —

| seucelular usado vale

DESCONTO

na compra de um Galaxy 524
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Audiéncia mensal superior a Mais de 160

propriedades de midia

em formatos digitais,
estaticos e online,
posicionadas em

+ de 40%

‘ . DESPEmE locais de alto
frequentam o shopping OPAPAINOR iImpacto e
semanalmente . WUEHAENYOC; visibilidade.

139min

Tempo médio de
permanéncia*

A 56% 38% 35an0s oo

‘c\lasse AB classe C  idade média  géneros




Porque os nossos shoppings sao
o lugar certo para a sua campanha

Ativacoes criativas permanecem na memaria do publico,

@ EXPERIENCIAS MEMORAVEIS
aumentando a lembranca da marca e fortalecendo as relacoes.

AMPLIFICACAO DIGITAL
Experiéncias sao frequentemente
compartilhadas nas redes sociais, /

ampliando o alcance da campanha.

ESTRATEGIA PARA GERAR CONEXOES

Investir em ativacoes de marca no shopping é
% uma estratégia eficaz para criar conexoes

significativas com o publico, gerar buzz nas redes

sociais e impulsionar resultados de marketing.



Diversas oportunidades para sua

campanha ter o AEStacUEEAlcaNcS

que ela merece.

Mais do que exposicao, entregamos conexao,
recorréncia e influéncia real na decisao de
compra, integrando midia, fluxo qualificado e
experiéncia dentro dos shoppings.



Plataforma
de midia
multicanal

que conecta marcas
em toda a jornada do
consumidor, criando
um ambiente

estratégico com
experiéncia, presenca
continua e multiplos
pontos de contato.
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2% Sa/\pp

O aplicativo oficial dos nossos shoppings desenvolvido para oferecer
mais conveniéncia aos clientes, reunindo servicos, beneficios e

tnf a na nalma dAa mans
inNTformacao na L)U,jl Na Ga MmMao.

+ de 80 mil clientes cadastrados
em apenas 6 meses de lancamento

Uma plataforma que conecta marcas diretamente com consumidores
dentro do shopping no ponto mais importante da jornada: a decisao
de compra.

« Destaque campanhas e lancamentos
« Amplie a visibilidade de produtos e servicos

« Conecte promogdes com impacto direto na jornada do cliente

Quem anuncia no SaApp fala com quem ja decidiu comprar.




B4 Mestre
Alvaro

Vitdria - ES | Inaugurado em Dez. 2011
R e

Impactando anualmente Fluxo anual de

+ de 5,5 milhoes 1,2 milhoes
de pessoas de veiculos

Audiéncia corporativa
recorrente com

2 torres integradas

com 154 salas
comerciais

37,8 mil m? 218



COBERTURA ESTRATEGICA

Escolaridade

33% 58% 68%
superior médio fundamental da //
: L “ hlStél’la, Vale Musica
Regido de impacto: Vitdria e Serra uma (/ \‘%_V/ ’ 25 anos
trilha. // g
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Faixa Etaria (%)
( A @ []
RS5.438 |
. + de 4 milhoes
Mensal Per Capita de pedestres
e veiculos por ano

0-14 15-29 30-59 60+



O PUBLICO IDEAL

Frequéncia Género

£ S
S

43%

visitam o shopping
pelo menos a cada

2 semanas
- Perfil de Renda
( | “%z}-; 39% R$7.506
LLLLL ‘V A Renda Média
. 21%
1h43min 15%

Tempo Médio
de Permanéncia
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